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　　中華民國國際行銷傳播經理人協會理事長葉雪元二十七日率領台灣訪問團，出席在東京開幕的「台灣廣告展」。
台灣廣告展東京揭幕 參展作品受矚目
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由「中國時報」主辦的「時報廣告金像獎」和由「自由時報」主辦的「4A自由創意獎」的得獎作品，包括攝影作品和CM廣告作品共逾20零件，27日在東京揭開為一個月的第4屆「台灣廣告展」，這些台灣一時之選的作品以大膽和充滿活力的特色備受矚目。

　　這項展覽是在全球最大廣告公司---日本「電通」總社大廈內的東京廣告博物館舉辦，由「電通」前負責人吉田秀雄成立的紀念事業財團主辦，中華民國國際行銷傳播經理人協會(MCEI台北)協辦。這項一年一度的展覽今年進入第4年，由於參展作品備受肯定與重視，今年的展覽時間由上屆的3週增加為一個月。

　　中華民國國際行銷傳播經理人協會創會理事長賴東明27日晚上在展覽會場的歡迎酒會上，對日方主辦單位的辛勞表示感謝，並對台灣參展作品的作者受到肯定表示高興。他期待這項展覽今後能不斷舉辦，讓台灣的優秀廣告作品透過東京廣告博物館對外介紹，促進交流。

　　中華民國國際行銷傳播經理人協會理事長葉雪元致詞時指出，台灣廣告業早年因亞洲廣播會議(東京)播種而萌芽，更因地緣關係深受日本廣告影響，80年代注入歐美廣告新血而呈現多元風貌，近期更因台灣政經社會變遷而注入更多本土元素，創作表現手法趨於更多元更蓬勃。他期待透過展覽與各方好友多方交流。

　　東京廣告博物館館長藤谷明在會場接受中央社記者訪問時肯定台灣參展的作品，指出大膽和充滿活力是台灣作品一大特色。他並指出作品介紹的中文雙關語翻成日文頗費心血，顯示出兩國文化表達方式的不同特色。

　　台灣廣告展參訪一行21人由葉雪元擔任領隊，於26日飛抵東京訪問5天。訪問團27日上午前往拜會日本廣告業協會和日本公共廣告機構，由後者分別介紹「日本廣告界因應WEB2.0時代」及「日本公共廣告的現狀」。
http://www.rti.org.tw/News/NewsContentHome.aspx?t=1&NewsID=84922
台灣廣告展東京揭幕 參展作品受矚目
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（中央社記者張芳明東京二十七日專電）由「中國時報」主辦的「時報廣告金像獎」和由「自由時報」主辦的「4A自由創意獎」的得獎作品，包括攝影作品和CM廣告作品共逾兩百件，今天在東京揭開為期一個月的第四屆「台灣廣告展」，這些台灣一時之選的作品以大膽和充滿活力的特色備受矚目。 

    這項展覽是在全球最大廣告公司的日本「電通」總社大廈內的東京廣告博物館舉辦，由「電通」前負責人吉田秀雄成立的紀念事業財團主辦，中華民國國際行銷傳播經理人協會（MCEI台北）協辦。這項一年一度的展覽今年進入第四年，由於參展作品備受肯定與重視，今年的展覽時間由上屆的三週增加為一個月。 

    中華民國國際行銷傳播經理人協會創會理事長賴東明今晚在展覽會場的歡迎酒會上對日方主辦單位的辛勞表示感謝，並對台灣參展作品的作者受到肯定表示高興。他期待這項展覽今後能不斷舉辦，讓台灣的優秀廣告作品透過東京廣告博物館對外介紹，促進交流。 

    中華民國國際行銷傳播經理人協會理事長葉雪元致詞時指出，台灣廣告業早年因亞洲廣播會議（東京）播種而萌芽，更因地緣關係深受日本廣告影響，八零年代注入歐美廣告新血而呈現多元風貌，近期更因台灣政經社會變遷而注入更多本土元素，創作表現手法趨於更多元更蓬勃。他期待透過展覽與各方好友多方交流。 

    東京廣告博物館館長藤谷明在會場接受中央社記者訪問時肯定台灣參展的作品，指出大膽和充滿活力是台灣作品的一大特色。他並指出作品介紹的中文雙關語翻成日文頗費心血，顯示出兩國文化表達方式的不同特色。 

    台灣廣告展參訪團一行二十一人由葉雪元擔任領隊，於昨天飛抵東京訪問五天。訪問團今天上午前往拜會日本廣告業協會和日本公共廣告機構，由後者分別介紹「日本廣告界因應WEB2.0時代」及「日本公共廣告的現狀」。 

    訪問團下午轉往電通總社大樓，由「電通總研（綜合研究所）」社長和田仁親自就「WEB2.0時代的行銷和廣告」進行簡報說明，團員對和田的說明均表示收穫良多。 

    葉雪元下午贈送題字「一粒萬倍」的匾額給和田表示謝意，同時當面邀請他來台訪問演講。賴東明則在晚上的歡迎酒會上贈送一面匾額給藤谷表示謝意。 

    賴東明對中央社記者指出，訪問團這次訪日的主要目的是出席台灣作品在東京展覽的開幕典禮，同時也利用訪日期間，針對WEB2.0時代面對的技術和問題訪問日本相關企業來吸取新知。訪問團明天將拜訪日本著名企業NEC Biglobe、KDDI和MCEI Tokyo等，就手機科技等交換意見。960927 
http://news.sina.com.tw/global/cna/tw/2007-09-27/212812712832.shtml
日本手機文化獨特 帶給消費者極大方便
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（中央社記者張芳明東京二十八日專電）中華民國國際行銷傳播經理人協會訪日代表團，今天在東京拜訪日本NEC BIGLOBE 公司，聽取該公司針對日本手機網路發展現況的簡報說明；訪問團成員們了解到，日本手機文化獨特，提供消費者生活各層面的服務不斷在擴大，帶來極大的方便。

這個訪日團昨天出席在東京廣告博物館舉行的台灣廣告展開幕典禮後，今天上午拜訪NEC BIGLOBE， 由執行董事若林健三主持兩個小時的簡報，了解日本手機網路發展的現況。

訪問團成員包括也擔任台灣公益廣告協會理事長的國際行銷傳播經理人協會創會理事長賴東明、台北理事長葉雪元、以及十多家廣告等相關企業以及媒體代表共二十一人。

若林指出，日本網路人口已超過八千五百萬人，普及率達六成七，寬頻使用費為全球最低，手機契約台數達八千八百五十萬；由於手機透過網路擁有各式各樣的功能，提供種類豐富的服務，使得日本使用手機的人口中，高達百分之四十四不用手機打電話。

他指出，日本擁有獨特的手機文化，日本手機雖具高度機能，但在國際上卻缺乏競爭力。日本手機如和iPHONE相比，後者是以標準技術為中心，前者則是手機加上攝影機和音樂播放器等多彩多姿的功能，而且各廠商強調獨特規格和技術，以凸顯和其他廠牌的不同處。

他表示，在日本，手機在手除了可以打電話之外，還可傳電子郵件、聽音樂、看電子書本、蒐集檢索資料、玩遊樂器、線上購物、看數位電視節目、攝影、申請參與活動、查詢公共運輸系統車班、車資以及前往目的地最方便的走法。

他說，手機並可做為電子錢包使用，透過感應技術在便利商店付款、在自動販賣機買飲料、取代車票進入車站、確認兒童位置和災害安危等，提供消費者極大的方便，已發展成為日本獨特的手機文化。

日本的手機電子書本市場發展蓬勃，預估二零一零年時，目前攜帶型的書本和漫畫將有約一成會變成電子書本，市場規模將達六百億日圓（約新台幣一百七十一億元）。

日本手機不僅機能不斷擴充，品質也不斷提升。在大容量和快速通信方面，二零零一年十月，DoKoMo已開始提供第三代流動通信的3G服務，現已擴大為3.5G，並朝4G邁進。

手機的攝影也高畫質化，由最初的三十萬畫素提升為一百萬畫素，並已進入五百萬畫素，朝一千萬畫素邁進。功能也多元化，包括自動對焦、變焦鏡頭自動對焦、防止手搖動和動畫攝影等機能。

訪問團下午拜訪國際行銷傳播經理人協會東京創會理事長水口健次，水口針對顧客的年齡分類、願望、選擇和高科技市場的現況，分析前景和今後的戰略。

訪問團並前往日本主要手機公司KDDI訪問，由技術開發本部長渡邊文夫說明在顧問要求下和技術革新下不斷進化的手機世界。

訪問團於二十六日飛抵東京進行五天的訪問，他們除出席台灣廣告展開幕儀式外，也針對邁進WEB2.0時代所面對的問題、日本廣告界的因應措施以及手機技術等，吸收日本的新知。
訪問團預定三十日結束訪問行程返國。http://news.yam.com/cna/computer/200709/20070928792517.html
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